درس 1

1. منظور از تبليغ در اصطلاح علم دين, چيست؟
الف) به معنای بلوغ است؛ يعنی تعلّق گرفتن اوامر به فرد بالغ؛
ب) رساندن تمام و كمال خبر و انديشه به افراد ديگر؛
· ج) رساندن پيام دينی به مخاطبان به هدف جذب جذب آن‌ها به دين؛
د) تبليغ اعم از دعوت، هدايت، امر به معروف و... است.
2. كدام يک از این آیات، به عناوين مشابه تبليغ اشاره نمی‌كند؟
· الف) ﴿وَ لا تَقْفُ مَا لَيْسَ لَكَ بِهِ عِلْمٌ﴾.
ب) ﴿وَاللَّهُ يَهْدِي مَنْ يَشاءُ إِلَى صِراطٍ مُّسْتَقِيمٍ﴾.
ج) ﴿وَبَشِّرِ الْمُؤْمِنِينَ بِأَنَّ لَهُم مِّنَ اللَّهِ فَضْلاً كَبِيراً﴾.
د) ﴿قُلْ إِنَّما أَعِظُكُمْ بِواحِدَةٍ أَنْ تَقُومُوا لِلّهِ مَثْنَى وَ فُرَادَى﴾.
3. مهم‌ترين عناوين تكميل كنندۀ تبليغ كدام‌اند؟
الف) موعظه و بشارت
ب) هدايت و ارشاد
ج) دستگيری از نيازمندان
·  د) الف و ب
درس 2

به نظر علامه طباطبایی، ﴿فأنذر﴾ در اوّلين آياتی كه بر پيامبر خدا (صلی الله علیه وآله) نازل شد، نشانۀ چيست؟
الف) خو گرفتن مردم به فرهنگ جاهليت
ب) نياز به ايجاد تحول و اضطراب روحی
ج) مردم در ابتدای كار با پيامبر دشمنی می‌‌كردند.
· د) مورد الف و ب
كدام يک از این موارد، از ابزارها‌ی تبليغی پيامبر محسوب می‌شود؟
الف) فروريختن نژاد پرستی
ب) رعايت اولويت‌ها
ج) آموزش و پرورش ياران
· د) مسجد، پايگاه همبستگی

كدام يک از این موارد، از شيوه‌های‌ تبليغی پيامبر اكرم نيست؟
الف) خطابه و جدال احسن
ب) بذل مال و بخشش
· ‌ج) اجرای كامل احكام اسلامی
د) مشورت با مردم و تكريم آنان
درس 3
آيه ﴿وَلْتَكُن مِّنكُمْ أُمَّةٌ يَدْعُونَ إِلَى الْخَيْر ِ...﴾، نشان دهندۀ چيست؟
· الف) اهمّيت تبليغ
ب) ابزار تبليغ
ج) وظيفۀ پيامبر
د)همۀ موارد
در آيۀ ﴿وَمَا كَانَ الْمُؤْمِنُونَ لِيَنفِرُواْ كَآفَّةً....﴾، خداوند متعال چه چیزی را از مردم خواسته است؟
الف) آموختن دين و ارشاد ديگران
ب) وجوب هجرت برای كسب دانش
ج) تبیین اصول، قبل از احکام
· د) الف و ب
امام باقر (عليه السلام) آیۀ ﴿وَمَنْ أَحْيَاهَا فَكَأَنَّمَآ أَحْيَا النَّاسَ جَمِيعًا﴾ را چگونه تفسير فرموده است؟
الف) مِن حَرقٍ أو غَرَقٍ
ب) مَن أخرَجَها مِن ضَلالٍ إلى هُدىً
ج) ذاكَ تَأويلُهَا الأَعظَمُ
· د) همۀ موارد
علّت ضرورت تبليغ در دورۀ كنونی چيست؟
الف) علاقه‌مندی فراوان مردم به تعاليم اسلام
ب) فعّاليت دشمنان اسلام بر ضدّ اسلام
ج) تلاش مخالفان در تبليغات به نفع خودشان
· د) ب و ج
کدام گزینه، از تلاش‌های مخالفان بر ضدّ اسلام نيست؟
الف) فرقه‌سازی
· ب) توسعۀ فعّاليت كليسا
ج) تخصيص بودجه
د) ترويج خشونت‌گرايی

كدام گزینه، جزء تبليغات مخالفان اسلام به نفع خودشان است؟
الف) تأسيس مدرسه و دبيرستان توسّط كليسا
ب) تخصيص بودجۀ فراوان
ج) ترويج خشونت‌گرایی
· د) الف و ب
درس4
كدام گزينه، پيام حديث نبوی «بعثتُ معلّماً» نيست؟
الف) همۀ معلّمان، افتخار می‌كنند كه شغل پيامبر خدا را دارند.
· ب) پيامبر خدا و خاندان او، دانش خود را از خداوند كسب كرده‌اند.
ج) وظايف پيامبر خدا، قابل تطبيق بر مبلّغان و معلّمان است.
د) كار پيامبر خدا، ارشاد و دستگيری از جاهلان است.
كدام عبارت، مربوط به بر انگيختن فطرت و عقل، از وظايف پيامبر (صلی الله علیه وآله) است؟
الف) إسْتَرْشِدُوا العَقْلَ تَرْشُدُوا، ولاٰتَعْصُوْهُ فَتَنْدِمُوا.
· ب) لِيَستَأدوهُم ميثاقَ فِطرَتِهِ.
ج) وَأَنزَلْنَآ إِلَيْكَ الذِّكْرَ لِتُبَيِّنَ لِلنَّاسِ مَا نُزِّلَ إِلَيْهِمْ وَلَعَلَّهُمْ يَتَفَكَّرُونَ
د) همۀ موارد.
. كدام گزینه، بيان كنندۀ رسالت‌های تبليغ است؟

الف وَلَقَدْ بَعَثْنَا فِي كُلِّ أُمَّةٍ رَّسُولاً أَنِ اعْبُدُواْ اللَّهَ وَاجْتَنِبُواْ الطَّـاغُوتَ. 

ب) بُعِثتُ لاُِتَمِّمَ مَكارِمَ الأَخلاقِ.

ج) لَوْلاَ أَرْسَلْتَ إِلَيْنَا رَسُولاً.

· د) همۀ موارد
. كدام گزینه، جزء برجسته‌ترين رسالت‌های تبليغ نيست؟

الف) دعوت به محبّت خداوند

ب) اتمام حجّت با مردم

· ج) تأمين منافع نيازمندان
د) بر انگيختن فطرت

درس 5
تفاوت مبنا و اصل چيست؟

الف) مبنا از سنخ هست‌ها و نيست‌ها است و اصل از سنخ بايدها و نبايدها.

ب) مبنا مربوط به انديشه و باور است و اصل مربوط به احكام عملی انسان. 

ج) مبنا تكليف مسلمان‌ها را در باب عمل كردن به دين، روشن می‌سازد
· د) ب و ج
دو گزارۀ «خلقت جهان حكيمانه است» و «بايد خدا را به ديگران معرّفی كرد»، به ترتیب بر كدام گزينه منطبق‌اند؟

الف) اصل، اصل

· ب) مبنا، اصل
ج )مبنا، مبنا

د) اصل، مبنا
ويژگی‌های اصول چيست؟

الف) داشتن مصاديق مختلف

ب) ثابت و غير قابل تغيير بودن

ج) جهت‌دهی
· د) الف و ج
- روش عبارت است از … .

الف) تطبيق مبنا بر اصل

· ب) دستور کار جزئی برای تبلي
ج) بايدها و نبايد‌های كلّی
د) هيچ كدام

2- كدام گزينه در باب مقايسه بين اصل و روش تبليغ، صحيح است؟ 

· الف) روش‌ها، دستورهایی جزئی برای عمل‌اند؛ ولی اصول، بايدهای كلّی‌اند
ب) روش‌‌ و اصل، هر دو از سنخ هست‌ها‌ به شمار می‌‌آیند.

ج) روش و اصل، هر دو از سنخ بايدها به شمار می‌‌آیند.

د) روش از سنخ بايدها و اصل از سنخ هست‌ها‌ست

درس 6
حاكميت پول و سرمايه، قدرتمندی هنرپيشه‌های فيلم، ترويج خشونت»، به ترتيب، بر چه اساسی در تبليغات غربی حاكم‌اند؟
الف) اصل ـ روش ـ اصل
ب اصل ـ روش ـ روش
ج) مبنا ـ روش ـ روش
· د) روش ـ روش ـ اصل
كدام گزینه، از اصول تبليغات غربی است؟
الف) قدرت
ب) كام‌جويی و لذّت
· ج) ترويج لذّت‌گرايی
د) پول و سرمايه
2. كدام گزینه، در تبليغات غربی، «روش» محسوب می‌شود؟
· الف) طبيعت و جهان در تسخير بشر
ب) لذّت‌گرايی

ج) ضعف معرفتی انسان
د) هيچ كدام
پيامبر خدا (صلی الله عليه وآله) در بارۀ اهل بیت خود فرمود: «وَلٰا تُعَلِّمُوهُمْ فَاِنَّهُمْ اَعْلَمُ مِنْکُمْ». این حديث شريف، در زمرۀ كدام يک از اصل‌های تبليغات اسلامی قرار می‌گيرد؟ 
الف) ضعف انسان
· ب) تبرّی در انديشه
ج) ضعف معرفتی انسان
د) ب و ج
درس 7
کدام یک از موارد زیر با دانایی و بلوغ علمی مبلغ ارتباط ندارد؟

· الف) ﴿وَلا تَقْفُ مَا لَيْسَ لَكَ بِهِ عِلْمٌ﴾

ب) «لا تَأمُر بِالمَعروفِ ولا تَنهَ عَنِ المُنکرِ حَتّىٰ تَکونَ عالِماً، وتَعلَمَ ما تَأمُرُ».

ج) ﴿فَلَوْلاَ نَفَرَ مِن کلِّ فِرْقَةٍ مِّنْهُمْ طَـآئِفَةٌ لِّيَتَفَقَّهُواْ فِى الدِّينِ﴾.

د) «إنَّ دينَ الله‏ِ تَعالىٰ لَن يَنصُرَهُ إلاّ مَن حاطَهُ مِن جَميعِ جَوانِبِهِ».
حدیث زیر به کدام یک از ویژگی‌های مبلّغ اشاره می‌كند؟ 

«إنَّمَا المُستَحفَظونَ لِدينِ الله‏ِ هُمُ الَّذينَ أقامُوا الدّينَ ونَصَروهُ، وحاطوهُ مِن جَميعِ جَوانِبِهِ».

· الف) سلطه و احاطه بر مباحث

ب) برنامه‌ریزی صحیح در تبلیغ
ج) فزونی دانش بر گفتار

د) درنگ در مرز علم
کدام یک از موارد زیر مربوط به مخاطب‌شناسی مبلّغ است؟

الف) «لاتُحَدِّثُوا النّاسَ بِما لايَعرِفونَ؛ أتُحِبّونَ أن يُکذَّبَ الله‏ُ ورَسولُهُ؟»

ب) «طَبيبٌ دَوّارٌ بِطِبِّهِ، قَد أحکمَ مَراهِمَهُ، وأحمَى مَواسِمَهُ».َ

ج) «إنّا مَعاشِرَ الأَنبِياءِ اُمِرنا أن نُکَلِّمَ النّاسَ عَلىٰ قَدرِ عُقولِهِم».

· د) همۀ موارد

درس 8

کدام یک از احادیث زیر بیان‌کنندۀ اهميت زمان‌شناسی است؟
الف) النّاسُ بِزَمانِهِم أشبَهُ مِنهُم بِآبائِهِم.
ب) حَسبُ المَرءِ ... مِن عِرفانِهِ عِلمُهُ بِزَمانِهِ. 
ج) مَنْ فَهِمَ مَواعِظَ الزَّمانِ، لَمْ یَسْکُنْ إلیٰ حُسْنِ الظَّنِ بِالأیّامِ.
· د) همۀ موارد
2- منظور امام صادق (علیه السلام) از «العالِمُ بِزَمانِهِ لا تَهجُمُ عَلَيهِ اللَّوابِسُ» در بارۀ عالم چیست؟
الف) دوری از شبهات و انحرافات
ب) انتخاب فعاليت مناسب توسط مبلّغ
ج) فزونی علم نسبت به زمان
· د) «الف» و «ب»
3- علت تبلیغ تدریجی در دورۀ کنونی چیست؟
الف) شرایط زمان و مکانی
ب) درگير نشدن با خواسته‌‏هاى فطرى مردم
ج) نپذیرفتن همۀ تعاليم اسلامی به صورت يک باره از سوی تازه مسلمان‌ها
· د) «الف» و «ج»

4- حدیث شریف «الْفَقِيهُ كُلُّ الْفَقِيهِ مَنْ لَمْ يُقَنِّطِ النَّاسَ مِنْ رَحْمَةِ اللَّه»، بیان‌کنندۀ چیست؟
الف ) تشریع تدریجی
· ب) تبليغ هنرمندانه و همه‌جانبه و مطابق با شرايط زمان و مكان
ج) اصلی‌ترين پيام و تعاليم دينی در فقه و احكام خلاصه می‌شود.
د) تبلیغ زیبایی‌های احکام اسلامی
درس 9 

آیۀ شریفۀ ﴿إیاک نعبد و إیاک نستعین﴾، به کدام يک از ويژگی‌های مبلّغ اشاره دارد؟
· الف) ویژگی اخلاقی 
ب) ویژگی عملی 
ج) ویژگی علمی
د) ویژگی عملی و اخلاقی 
کدام یک از آیات زیر، بیان کنندۀ اخلاص مبلّغ است؟ 

الف) ﴿وَ لاَ يَخْشَوْنَ‏ أَحَدًا إِلاَّ الله﴾.
ب) ﴿أُبَلِّغُکُمْ رِسَــالاتِ رَبِّى وَأَنَا لَکمْ نَاصِحٌ أَمِينٌ﴾.
· ج) ﴿ایّاکَ نَعبدُ وَإیّاکَ نَستَعینَ﴾.
د) ﴿وَعِبادُ الرَّحْمنِ الَّذِينَ يَمْشُونَ عَلَى الْأَرْضِ هَوْناً﴾ 
چرا از ميان ده‌ها عنوان اخلاقی، تنها دو عنوان «اخلاص» و «تواضع»، از ويژگی‌های مبلّغ دانسته شده است؟
الف) تأثیر این عناوین در امر تبلیغ، بیش‌تر از عناوین اخلاقی دیگر است.
ب) مبلّغان در مقایسه با دیگران، بیش‌تر به این عناوین نیاز دارند.
ج) بین این دو عنوان، تناسبی موجود است.
· د) الف و ب

این آیه، با کدام یک از روایات مطابقت دارد؟

﴿وَ عِبادُ الرَّحْمنِ الَّذِينَ يَمْشُونَ عَلَى الْأَرْضِ هَوْناً وَ إِذا خاطَبَهُمُ الْجاهِلُونَ قالُوا سَلاماً﴾. 
الف) ما ِمن عَبدٍ يَخطُبُ خُطبَةً إلاَّ الله‏ُ سائِلُهُ عَنها ما أرادَ بِها.
· ب) «مَا لِي لَا أَرَى عَلَيْکُمْ حَلَاوَةَ الْعِبَادَةِ» قَالُوا: وَ مَا حَلَاوَةُ الْعِبَادَةِ؟ قَالَ: «التَّوَاضُع»‏.
ج) اللهمَّ اجعَل في قَلبي نوراً، وفي سَمعي نوراً، وفي بَصَري نوراً.
د) مَن يُذَکّرُکمُ الله‏َ رُؤيَتُهُ، ويَزيدُ في عِلمِکم مَنطِقُهُ، ويُرَغِّبُکم فِي الآخِرَةِ عَمَلُهُ.

درس 10
مهم ترین و قوی‌ترين عنصر تبلیغی پیامبر اکرم (صلی الله و عليه و آله) چه بود؟
الف) دین‌شناسی
· ب) مهربانی و دلسوزی
ج) تحمّل و سعۀ صدر
د) مديريت و برنامه‌ریزی صحیح
کدام یک از این عبارات، نشان دهندۀ عنصر مهربانی مبلّغ است؟
الف) لِيَجْتَمِعْ فِي قَلْبِكَ الِافْتِقَارُ إِلَى النَّاسِ.
ب) ﴿وَلَوْ کنتَ فَظًّا غَلِيظَ الْقَلْبِ لاَنفَضُّواْ مِنْ حَوْلِك﴾ 

ج) ﴿اذْهَبَآ إِلَى فِرْعَوْنَ إِنَّهُ‌و طَغَى * فَقُولاَ لَهُ‌و قَوْلاً لَّيِّنًا لَّعَلَّهُ‌و يَتَذَکرُ أَوْ يَخْشَىٰ﴾.
· د) همۀ موارد

این حدیث، بیان کنندۀ کدام یک از ویژگی‌های مبلّغ است؟ 

«حُسْنُ اللِّقَاءِ وَحُسْنُ الِاسْتِمَاعِ وَحُسْنُ الْجَوَاب».‏ 

الف) مردمْ دوستی
ب) تواضع
· ج) سعۀ صدر
د) خردمندی
درس 11
کدام گزینه، از ویژگی‌های عملی مبلّغ است؟
الف)خود را به زحمت انداختن
ب) به کارگیری اصول روان‌شناسی
ج) عقیده به سخن
· د) دعوت با عمل، پيش از زبان
کدام گزینه، از خصوصیات عملی مبلغ نیست؟
الف) إنّ العالِمَ إذا لَمْ یَعْمَلْ بِعِلْمِهِ، زَلَّتْ مَوْعِظتُهُ مِنَ القُلُوبِ کَما یَزِّلُ المَطَرُ مِنَ الصَّفا.

ب) مَثَلُ الَّذينَ حُمِّلُوا التَّوْراةَ ثُمَّ لَمْ يَحْمِلُوها كَمَثَلِ الْحِمارِ يَحْمِلُ أَسْفاراً. 

· ج) َإِنَّ النّاسَ لَو عَلِموا مَحاسِنَ کلامِنا لاَتَّبَعونا.

د) کونوا دُعاةً النّاسِ بِغَيرِ ألسِنَتِکم؛ لِیَُرَوا مِنکمُ لورع و الاِجتِهادَ و الاصلاة والخیر‍.
امام صادق (علیه السلام) برای بيان بی‌اثر بودن تبليغ بدون عمل، از چه مثالی استفاده كرده‌ است؟
الف) إنَّ أشَدَّ النّاسِ حَسرَةً يَومَ القِيامَةِ الَّذينَ وَصَفُوا العَدلَ ثُمَّ خالَفوهُ.

ب) مثل الواعظِ و الموعوظ کالیقظان و الرّافد.

ج) زَلَّتْ مَوْعِظتُهُ عنَ القُلُوبِ کَما یَزِّلُ المَطَرُ عَن الصَّفا.

· د) ب و ج
حدیث «يَخْشَعُ لَهُ الْقَلْبُ وَ تَذِلُّ بِهِ النَّفْسُ وَ يَقْتَدِي بِهِ الْمُؤْمِنُون‏»، كدام مفهوم را به ذهن می‌آورد؟
الف) شناخت مخاطب
ب) مطابقت با مقتضای حال
· ج) زهد و پارسايی
د) فروتنی
درس 13
کلام امیر المؤمنین (علیه السلام) «ثُمَّ نَادَى بِأَعْلَى صَوْتِهِ ‏الجَهاد الجَهاد» بیان‌کنندۀ چه چیزی است؟
الف) تنوع محتوايی
ب) فصاحت کلام
· ج) بهره‌مندی از آهنگ و احساس
د) توجه به مکان و فضای سخنرانی

چرا مبلّغ نباید هنگام سخنرانی عذرخواهی کند؟
الف) چون نشانۀ ضعف او است.

ب) چون تسلط بر سخنرانی را از دست می‌دهد.

· ج) چون بر خود و مخاطبانش تأثير منفی دارد.

د) چون نبايد سخنرانی او هيچ اختلاف و لغزشی داشته باشد.
کدام يک، از آداب نيکوی روش سخنرانی نيست؟
· الف) استفاده از ترکيب‌های مترادف متوالی
ب) دور ماندن کلام از اغلاط لغوی
ج) بی‌ توجه نبودن به فضای سخنرانی
د) استفاده از جملات کوتاه و مختصر 
کدام گزینه بیان‌کنندۀ آراستگی ظاهری پیامبر (صلی الله علیه وآله) است؟
الف) خَیْرُ الأمورِ أوْسَطُهٰا.

ب) أحْسِنُوا لِباسَکُمْ وَأصْلِحُوا رِحالَکُمْ.

ج) ومن أحْسَنُ قَولاً مِمَّنْ دَعا إلیٰ اللهِ.

· د) يُنْفِقُ عَلَى الطِّيبِ أَکثَرَ ما مِمَّا يُنْفِقُ عَلَى الطَّعَام.

درس 14
کدام یک جزء اسلوب‌های هنر تبلیغ به شمار می‌آید؟
الف) داستان‌نويسی
ب) خوش‌نويسی
ج) فيلم‌سازی
· د) همۀ موارد
فرمایش امام باقر (علیه السلام) در بارۀ فصاحت کلام چیست؟
الف) الفَصاحَةُ في المُتَکَّلمِ، مَلَکةٌ یَقْتَدِرُ بِها عَلی التَّعْبیرِ عَنِ المَقْصُودِ بِلَفْظٍ فَصِیحٍ والمَلَکَةُ هِيَ کِیْفِیَّةٌ راسِخَةٌ في النّفْسِ.

ب) الفَصاحَةُ زِینَةُ الکَلامِ.

ج) المُجِیْبُ المُسَکِّتِ عِنْدَ بَدِیْهَةِ السُّوالِِ.

· د) النَّاسَ لَوْ عَلِمُوا مَحَاسِنَ كَلَامِنَا لَاتَّبَعُونَا.
دعای امام زین العابدین (علیه السلام) در صحیفۀ سجادیه: «وَارْزُقْنِي صِحَّةً فِي عِبَادَةٍ، وَفَرَاغاً فِي زِهَادَةٍ، وَ عِلْماً فِي اسْتِعْمَالٍ» چه ارتباطی با تبليغ دارد؟
· الف) طلب دانشی كاربردی و مطابق نياز مردم از خداوند
ب) طلب ويژگی‌های علمی و اخلاقی تبليغ از خداوند
ج) اسوه بودن و الگو شدن برای مردم در تبليغ
د) طلب فصاحت و بلاغت كلام از خداوند
کدام آرايۀ ادبی در حدیث ذیل به كار رفته است؟ «سِرْ سَنَتَيْنِ بِرَّ وَالِدَيْكَ سِرْ سَنَةً صِلْ رَحِمَكَ» 

الف) كنايه
· ب) تشبیه معقول به محسوس
ج ) تمثيل
د) مجاز مرسل
درس 15
1- اولين معنايی که از حديث ذيل به دست می‌آید چیست؟
«مَنْ أجابَ في کُلِّ ما یُسْئل عَنْهُ، لَمََجْنُونٌ» 

الف) لزوم دانايی مبلّغ
· ب) جرأت گفتن نمی‌دانم در پاسخ به سؤال از نادانسته‌ها
ج) کفایت نداشتن در دانسته‌ها از آفات تبليغ است
د) پيوند جهالت و بی‌ خردی

2- آیۀ ذیل بر کدام گزينه بيش‌تر دلالت می‌کند؟
«وَلاَ تَقْفُ مَا لَيْسَ لَک بِهِ‌ى عِلْمٌ إِنَّ السَّمْعَ وَالْبَصَرَ وَالْفُؤَادَ کلُّ أُوْلَـئِک کانَ عَنْهُ مسئوولاً» 

الف) پافشاری بر دانسته‌ها
ب) دروغگویی و جهالت
ج) پرگویی
· د) سخن گفتن با شک و ترديد
کدام گزينه نزديک‌ترين برداشت از حديث «إنَّ العالِمَ إذا لَم يَعمَل بِعِلمِهِ زَلَّت مَوعِظَتُهُ عَنِ القُلوبِ» است؟
الف) علم و عمل، شرط موعظه‌گری و تبليغ است.

ب) عالم بی عمل درخت بی‌ ثمر است.

· ج ) شرط نفوذ سخن در دل مخاطبان عمل نمودن گوينده به گفته‌های خود است.

د) «الف» و «ب»
وجود عناصر غير اخلاقی مانند تکبر در مبلّغ چه اثری بر ذهن مخاطب می‌گذارد؟
الف) ارزش‌های اخلاقی توان عملياتی و کاربردی شدن را ندارد.

ب) بی‌ اعتقادی به دين و ارزش‌ها
ج) بدبينی عمومی به عالمان و مبلغان
· د) «الف» و «ج»
با وجود آفت «قرار گرفتن در موضع تهمت» رعايت کدام گزينه با توجه به اهداف تبليغ برای مبلّغ لازم نيست و او می‌تواند در موضع تهمت قرار گيرد؟
الف) قرار گرفتن با نامحرم در محيط خلوت
· ب) نشست و برخاست و همراهی با اهل گناه
ج) همراهی با سياستمداران و قدرتمندان
د) بهره‌مندی از مظاهر رفاه
اگر درخواست مزد برای مبلّغ شايسته نيست، راه‌های تأمين نيازهای اقتصادی مبلّغ کدام است؟
الف) قبول هديه
ب) تأمين از بيت المال و منابع عمومی
ج) کار اقتصادی مناسب همراه با قناعت و پارسايی
· د) همۀ موارد
میانترم

1ـ کدام گزینه از لوازم مخاطب‌شناسی در تبلیغ است؟
الف) برنامه‌ریزی صحیح تبلیغ


ب) درگیر نشدن با خواست‌های فطری مردم
ج) نوگرایی در محتوای تبلیغات


· د) گزینۀ الف و ب 
 
2ـ کدام یک از آیات شریفۀ ذیل بر دین‌شناسی مبلغ دلالت دارد؟
الف) قُل هذه سبیلی أدعوا الی الله علی بصیرة.
· ب) فلولا نفر من کلّ فرقة منهم طائفة لیتفقهوا فی الدین.
ج) اُدع الی سبیل ربك بالحکمة والموعظة الحسنة.
د) الذی علّم بالقلم علّم الانسان مالم یعلم
 
3ـ حدیث شریف (لأن یهدی اللهُ علی یدیکَ رجلاً خیرٌ لك ممّا طلعت علیه الشمس) بر کدام عنوان دلالت روشن‌تری دارد؟
الف)‌ رسالت مبلّغ




ب) آثار تبلیغ
· ج) اهمیت تبلیغ




د) هدف تبلیغ
 
4ـ کدام گزینه در بارۀ مبانی و اصول روش‌های تبلیغی صحیح نمی‌باشد؟
الف) مبانی و اصول هر دو کلّی هستند و تفاوتشان در این است که از سنخ هست‌ها و نیست‌ها و بایدها و نبایدها هستند.
ب) روش‌ها و اصول در کلی یا جزئی بودن تفاوت دارند.
ج) چند اصل می‌تواند بر یک مبنا مترتب شود.
· د) اصول تبلیغات دینی مبتنی بر جهان‌بینی اسلامی است.
 
5ـ گزینه‌های خواسته شده بر کدام یک از (مبنا، اصل و روش) در تبلیغ تطبیق می‌‌کند؟
(ترویج خشونت، دعوت به کسب اقتدار بیشتر ، سعادت انسان در گرو کامجویی و لذت بیشتر، ترویج مصرف گرایی).
· الف) اصل، اصل، مبنا، اصل.
ب) مبنا، اصل، مبنا، اصل.
ج) اصل، مبنا، اصل، روش.
د) روش، اصل، مبنا، روش.
 
6ـ برخی از ابزارهای تبلیغی پیامبر (صلی الله علیه وآله) عبارتند از:
الف) دعوت سرّی و علنی، اعزام مبلّغ، خطابه
· ب) اعزام مبلّغ، ایجاد پایگاه مسجد، دعوت سرّی و علنی.
ج) جدال احسن، احترام به مردم، اعزم مبلغ.
د) دعوت سرّی و علنی، خطابه و موعظه، ایجاد پایگاه مسجد.
 
7ـ گزینه‌های خواسته شده بر کدام یک از (مبنا،‌ اصل و روش) مطابقت دارد؟
(علاقمندی انسان به تکریم و احترام، تکریم مخاطب، پرهیز از بی‌ادبی و جسارت در سخنرانی).
الف) مبنا، مبنا‌، اصل
ب) اصل، اصل،‌ روش
ج) اصل، مبنا، اصل
· د) مبنا، اصل، روش.
 
8ـ این‌که در سخنرانی دینی برای مخاطبان مأیوس از رحمت خدا باید بیش‌تر از آیات رحمت الهی بازگو کنیم بر چه اصلی استوار است؟
· الف) لزوم برقراری تعادل میان بیم و امید.
ب) ارزشمندی یکسان خوف و رجاء در اسلام.
ج) لزوم جامعیت در تبلیغ دین.
د) برانگیختگی پیامبران بر رحمت و مهربانی.
 
9ـ کدام گزینه از ابزارهای تبلیغی پیامبر (صلی الله علیه وآله) به شمار می‌رود؟
الف) مباهله، تشکیل پایگاه مسجد، اعزام گروه‌های تبلیغی
ب) نوشتن نامه، پرورش نیروهای تبلیغی، استفاده از پایگاه مسجد
· ج) تشکیل پایگاه مسجد، اعزام گروه‌های تبلیغی، نوشتن نامه
د) هجرت و مسافرت، مباهله و مناظره، نوشتن نامه
 
10ـ کدام گزینه از شیوه‌های تبلیغ عملی پیامبر (صلی الله علیه وآله) نیست؟
الف) پرهیز از ناسزاگویی، حلم و بردباری، مراعات حال ضعیفان، کمک مالی و رفع مشکل
· ب) تکریم شخصیت، نیکی در برابر بدی، حلم و بردباری، مراعات حال ضعیفان
ج) صداقت، رعایت اولویت‌ها در گفتار، تکریم شخصیت، تشکیل پایگاه مسجد
د) اعزام گروه‌های تبلیغی، پرهیز از ناسزاگویی، نیکی در برابر بدی، حلم و بردباری.
 
11ـ روایت ذیل یادآور کدام یک از شیوه‌های تبلیغی پیامبر (صلی الله علیه وآله) است؟
(علیکَ بالرفقِ والقولِ السدیدِ ولا تکن فظّاً ولا غلیظاً)
الف) سفارش به جذب افراد
ب) آموزش و پروش یاران
· ج) سفارش به عدم دفع
د) حلم و بردباری
