روش تبلیغ
1.             حدیث شریف «یَهِديَ اللّٰهُ علیٰ یَدَیْكَ رَجُلاً خَیْرٌ لَكَ مِمّا طَلَعَتْ عَلَیْهِ الشَّمْسُ» بر کدام عنوان دلالت روشن‌تری دارد؟
الف) اهمیت تبلیغ
ب) روش تبلیغ
ج) رسالت مبلغ
د) هدف تبلیغ
  

2.             آیۀ شریفۀ ﴿وَلْتَكُن مِّنْكُمْ أُمَّةٌ یَدْعُونَ إِلَى الْخَیْرِ وَیَأْمُرُونَ بِالْمَعْرُوفِ وَیَنْهَوْنَ عَنِ الْمُنْكَرِ وَأُوْلئِكَ هُمُ الْمُفْلِحُونَ﴾ به کدام گزینه اشاره دارد؟
الف) وظیفه پیامبر (ص)          ب) اهمیت تبلیغ                ج) ابزار تبلیغ                             د) ویژگی مبلغ

  

3.             کدام یک از موارد زیر از اصولی هستند که بر مبنای "محدودیت قدرت انسان" استوار است؟

  

الف) اصل سهولت                      ب) اصل تدریج                           ج) اصل تقدیم اهم                        د) ب و ج 
 

4.             آیۀ شریفه ﴿قُلْ تَعالَوا اُتلُ مَا حَرَّمَ ربُّکُمْ عَلیْکُم اَنْ لا تُشرِکوا بِهِ شَیئاً﴾ به کدام موضوع اشاره دارد؟
الف) وظایف خواسته شده از مسلمانان در سال‌های قبل از هجرت                     ب) توجه دادن به غریزه و فطرت انسان‌ها
ج) بیان تفاوت احکام، اخلاق و اعتقادات                                                      د) بیان احکام فرعی دین
 

5.            آیۀ شریفۀ ﴿ادْعُ إِلَىٰ سَبِيلِ رَبِّكَ بِالْحِکمَةِ وَالْمَوْعِظَةِ الْحَسَنَةِ وَجَـٰدِلْهُم بِالَّتِى هِىَ أَحْسَنُ ﴾ به کدام‌یک از راه‌های اساسی دعوت اشاره دارد؟
ج) استدلال، وعظ، جدال
د) حکمت، گفتار نیکو، بشارت و انذار
الف) برهان، جدال احسن، موعظه 
ب) برهان، حکمت، گفتار نیک

  

6.            حدیث "من امر بالتقوی فقد ابلغ الموعظة" اشاره به کدام‌یک از رسالتهای مبلغ دارد؟
ج) دعوت به ورع
د) دعوت به کارهای نیکو
الف) دعوت به موعظه
ب) دعوت به خلق نیکو

  

7. کدام آیه در رابطه با فرا خواندن نزدیکان بیش از بقیه مرتبط است؟

  

ج) ﴿وَأْمُرْ أَهْلَک بِالصَّلَوةِ وَاصْطَبِرْ عَلَيْهَا﴾
د) ﴿و انذر عشیرتک الاقربین﴾
الف) ﴿یَا ایُّها الَّذینَ آمَنوا قُل لِاَزواجِکَ ...﴾
ب) ﴿یَا ایُّها النبی إنّا أرسَلنَاک شاهِداً وَ مُبَشِّراً وَ نَذیراً﴾   

  

8.             کدام یک از اصول زیر بر مبنای اعتقاد به "کام‌جویی و لذت بشر" نیست؟
ج) اصل ترویج مصرف انبوه
د) اصل دعوت به کسب قدرت
الف) اصل ترویج تجمل‌گرایی
ب) اصل ترویج برهنگی

  

9.              احکام الهی مربوط به شرب خمر با کدام اصل تبلیغی زیر مرتبط است؟
الف) اصل تقدیم اهم                  ب) اصل ضعف انسان                   ج) اصل تدریج                د) تبرّا در مقام اندیشه

  

10.         کدام گزینه صحیح است؟
الف) اصول تبلیغ دینی: اعتقادات و باورهایی است که آن را به شکل هست یا نیست بیان می‌کنیم.
ب) مبانی تبلیغ دینی: اعتقادات و باورهایی است که آن را به شکل هست یا نیست بیان می‌کنیم.
ج) مبانی بر اصول تکیه دارند و روش‌ها نیز مبتنی بر اصول‌اند.
د) مبانی دستورالعمل‌هایی کلی‌اند ولی روش‌ها دستور العمل‌هایی جزئی هستند.
11.         حدیث نبوی زیر به کدام یک از ضرورت‌های تبلیغ می‌پردازد؟ "لا یقوم بدین الله الّا من حاطه بجمیع جوانبه"
  

الف) آگاهی فراگیر نسبت به معارف دینی
ب) رعایت اعتدال در تبلیغ همه معارف دینی
ج) استناد به قرآن و حدیث
د) برپایی دین خدا همراه با همه لوازم آن 
 

12.          آیۀ شریفۀ ذیل به کدام ویژگی مبلغ اشاره دارد؟ ﴿وَعِبَادُ الرَّحْمنِ الَّذِینَ یَمْشُونَ عَلَى الْأَرْضِ هَوْناً وَإِذَا خَاطَبَهُمُ الْجَاهِلُونَ قَالُوا سَلاماً﴾
الف) رعایت اعتدال                     ب ) اخلاق فردی و اجتماعی                      ج) تواضع و فروتنی          د)مدارا و نرم‌خویی
 

13.         کدام گزینه از لوازم مخاطب‌شناسی در تبلیغ است؟
الف) نوگرایی در محتوای تبلیغات 
ب) درگیر نشدن با خواست‌های فطری مردم 
ج) برنامه‌ریزی صحیح تبلیغی
د) ب و ج صحیح ا ست.
 

14.        کدام‌یک از آیات ذیل بر ضرورت دین‌شناسی مبلغ دلالت دارد؟
الف) ﴿ادْعُ إِلَىٰ سَبِيلِ رَبِّكَ بِالْحِکمَةِ وَالْمَوْعِظَةِ الْحَسَنَة﴾
ب) ﴿الّذی عَلَّم بالقَلم علَّم الإنسانَ ما لَم یَعلَم﴾
ج) ﴿قُلْ هَـذِهِى سَبِيلِى أَدْعُواْ إِلَى الله عَلَى بَصِيرَةٍ﴾
د) ﴿فَلَوْلاَ نَفَرَ مِن کلِّ فِرْقَةٍ مِّنْهُمْ طَـآئِفَةٌ لِّيَتَفَقَّهُواْ فِى الدِّينِ﴾
 

15.        حدیث شریف"لأن یهدی الله علی یدیک رجلا خیر لک ممّا طلعت علیه الشمس" بر کدام گزینه دلالت روشن‌تری دارد؟
الف) رسالت مبلغ                                   ب) اهمیت تبلیغ                            ج) روش تبلیغ                              د)هدف تبلیغ

  

16.         اینکه در سخنرانی دینی برای مخاطبان مأیوس از رحمت‌خدا باید بیشتر از آیات‌رحمت‌الهی سخن‌بگوییم، بر چه اصلی استواراست؟
ج) لزوم برقراری تعادل بین بیم و امید
د) لزوم جامعیت در تبلیغ دین
الف) برانگیختگی پیامبران بر مهربانی و رحمت
ب) ارزشمندی یکسان خوف و رجا در دین اسلام

  

17.         متن زیر بر کدام‌یک از ویژگی‌های مبلغ دلالت دارند؟ "ما من خطیب الّا عرضت علیه خطبته یوم القیامة و ما اراد بها".
ج) عملی/ استقامت و صبر
د) علمی/ حبّ دنیا
الف) اخلاقی/ مهربانی و دلسوزی
ب) اخلاقی/ اخلاص

  

18.         کدام گزینه دربارۀ مبانی و اصول و روش‌های تبلیغی صحیح نمی‌باشد؟
الف)مبانی‌و اصول هر دو کلی هستند و تفاوت آن‌ها در این است که مبانی از سنخ هست‌ها و نیست‌ها و اصول از سنخ بایدها و نبایدهاست.
ب) روش‌ها و اصول در کلی یا جزئی بودن تفاوتی ندارند.
ج) چند اصل می‌توانند بر یک مبنا مترتب شوند.
د) اصول تبلیغات دینی مبتنی بر جهان بینی اسلامی هستند.
19.         متن زیر بر کدام‌یک از ویژگی‌های مبلغ دلالت دارند؟ "علیک بالأحداث فإنهم اسرع الی کل خیر".

  

الف) اخلاقی/ جوان‌گرایی                        ب) عملی/ سرعت در کارهای خیر    ج) علمی/ زمان شناسی      د) علمی/ مخاطب شناسی
20.         متن زیر بر کدام‌یک از ویژگی‌های مبلغ دلالت دارند؟ "ان العالم اذا لم یعمل بعلمه زلّت موعظته عن القلوب کما تزّل المطر عن الصفا".
  

الف) اخلاقی/ تطابق سخن و رفتار
ب) عملی/ عمل به آموخته‌ها
ج) عملی/ دعوت با عمل قبل از زبان
د) عملی/ زمان شناسی
 

21.         "خطیب الانبیاء" لقب کدام‌یک از پیامبران است؟
الف) حضرت شعیب (ع)               ب) حضرت یعقوب (ع                    ج) حضرت محمد (ص)                  د) حضرت موسی (ع)
22.         رعایت کدام گزینه از آداب تبلیغ نیست؟
الف) اختصار در کلام                   ب) ظرفیت و نشاط مخاطب                       ج) پیشرفت علوم             د) مقتضای حال
23.         کدام گزینه از راه‌های عمده طبقه‌بندی اطلاعات نیست؟
الف) فیش برداری از عناوین موضوعات
ب) تهیه کلاسور برای جمع آوری اطلاعات موضوعی
ج) خلاصه نویسی کتاب‌ها بر اساس موضوعات
د) جستجو و تتبع فراگیر 
24.        تمرین و ریاضت از رموز موفقیت در تبلیغ است. کدام گزینه مرحله‌ای از تمرین‌ها و ریاضت‌ها است؟
الف) نگارش متون ادبی تبلیغی
ب) تلمّذ در نزد اساتید فن
ج) آمادگی فکری نواندیشیدن، مثبت و زیبا اندیشیدن 
د) آزمون‌های پی در پی
 

25.        کدام‌یک از راه‌های مفید برای دست یافتن به اعتماد به نفس نیست؟
  

الف) تمرین و ممارست فراوان
ب) تلقین به نفس
ج) مطالعۀ عمیق و افزودن دانایی‌ها
د) تقویت قوای جسمانی
 


  

26.         مفهوم حدیث ذیل به کدام گزینه نزدیک‌تر است؟"من أطال الحدیث فیما لا ینبغی فقد عرض نفسه للملامة"

  

الف) سخنرانی طولانی موجب سرزنش دیگران می‌شود.                      ج) طولانی بودن سخن موجب عذاب وجدان می‌شود.
ب) آفت سخن طولانی بودن آن است                                د) در موارد غیر ضروری نباید سخن را طولانی کرد

  

27.         "رعایت امانت در نقل مطالب دیگران" از کدام‌یک از ویژگی‌های سخنور تواناست؟

  

الف) رسایی بیان                        ب) رعایت اصول اخلاقی               ج) هماهنگی قالب و محتوا              د) صحیح سخن گفتن

  

28.          کدام گزینه از رسالت‌های مبلغ نیست؟

  

الف) مبارزه با بدعت‌ها     ب) تأسیس حکومت دینی              ج) دعوت به توحید، نبوت و معاد      د) دعوت به برپاداشتن عدالت
29.         کدام‌یک از اهداف تبلیغ نیست؟

  

الف) ایجاد حس دینی در مخاطب              ب) سوق دادن مردم به رفتار دینی         ج) اقناع اندیشه                        د) تعلیم احکام فقهی 

  

30.         "معجزه" جزء کدام‌یک از راه‌های اساسی دعوت است؟

  

الف) برهان                               ب) بیّنه                                      ج) جدال احسن                            د) بشارت و انذار
31.         این گزاره "صلۀ‌رحم موجب افزایش عمر انسان می‌شود":

  

الف) یک انذار است.                   ب) یک جدال احسن است              ج) یک بشارت دنیوی است.             د) یک برهان است.

  

32.         "جدال غیر احسن": 
  

الف) دارای مقدمات مقبول است.
ب) اصول اخلاقی در روش آن رعایت می‌شود
ج) دارای مقدمات مشهور غیر صحیح است.
د) دارای مقدمات باطل است.
 


  

33.          با تأسی به قرآن مجید، در تبلیغ از کدام عنصر باید بیشتر بهره برد؟ 
الف) انذار                                 ب) بشارت                                  ج) جدال احسن                            د) برهان

  

34.        تفاوت "آفت" و "آسیب" در چیست؟
الف) آفت تهدید بالقوه است و آسیب تهدید بالفعل
ب) آفت تهدید بالفعل است و آسیب تهدید بالقوه
ج) هردو در موارد مختلف به یک معنا و به جای هم بکار می‌روند.
د) آفت، تهدیدهای درونی و داخلی است و آسیب، تهدیدهای ناشی از مخالفان بیرونی است.
35.         «سخنرانی خطابی» بیشتر مطلوب چه کسانی است؟
الف) افراد متخصص، دانشجویان و اساتید
ب) انسان‌های اخلاقی و عرفانی
ج) همۀ علاقمندان به دین و معنویت
د) برای عموم مردم که کم سوادتر هستند.
 

36.         کدام گزینه از شرایط «روش ابهامی» در ایجاد انگیزه در مخاطبان است؟
الف) ابهام باید در آغاز سخن باشد و تا میانۀ کلام حلّ ابهام شود.
ب) ابهام می‌تواند فوق ظرفیت و توان مخاطب باشد
ج) مقدار زمان ابهام متناسب با درک و هوش مخاطبان است.
د) سراسر سخن از حیث محتوا دارای ابهام و راز باشد.
 


  

37.           از آیه ذیل  کدام  پیام دریافت می شود؟ ما أرْسَلناكَ إلاّ کافَّةً للِنّاسِ

  

الف) عدم پذیرش ارسال رسالت                 ب) دعوت کلان              ج) ارسال پیامبر                د) دعوت قبیله ای
  

38.          عبارت زیر  یاد آور  کدام پیام مهم است؟
"یا عَمِّ! لَوْ وَضَعُوا الشَّمْسَ فِي یَمِیْنِي وَالقَمَرَ في یَسٰارِيْ، ما تَرَکْتُ هذا الأمْرَ حتّیٰ یُظْهِرهُ اللهُ أو أهْلِكَ في طَلَبِهِ"

  

الف) پرهیز از فحش و ناسزا گویی
ب) رعایت اصول مشترک
ج ) ایمان به پیام و مقاومت 
د) ایمان و عشق به تبلیغ

  

 

39.         کدام یک از گزینه های زیر از شیوه های عملی تبلیغ پیامبر (ص) نیست؟

  

الف) پدرگونه و پزشک‌وار
ب) دعوت به حق 
ج) پرورش نقاط مثبت
د) کمک مالی و رفع مشکل

  

 

40.         کدام گزینه از نظر موضوع با بقیه متفاوت است؟
الف) ﴿يَـأَيُّهَا الرَّسُولُ بَلِّغْ مَآ أُنزِلَ إِلَيْكَ مِن رَّبِّكَ وَإِن لَّمْ تَفْعَلْ فَمَا بَلَّغْتَ رِسَالَتَهُ‌و وَاللهُ يَعْصِمُكَ مِنَ النَّاسِ إِنَّ اللهَ لَايَهْدِى الْقَوْمَ الْکَـٰفِرِينَ﴾
ب) ﴿... الْيَوْمَ أَکمَلْتُ لَکُمْ دِينَکُمْ وَأَتْمَمْتُ عَلَيْکُمْ نِعْمَتِى وَرَضِيتُ لَکُمُ الْإِسْلَـٰمَ دِينًا ...﴾
ج) رَحِمَ اللهُ‏ُ مَن حَبَّبَنا إلَى النّاسِ ولَم يُبَغِّضنا إلَيهِم
د) لا تَکُن عَبدَ غَيرِكَ وقَد جَعَلَكَ الله‏ُ حُرّاً، وما خَيرُ خَيرٍ لا يُنالُ إلاّ بِشَرٍّ، ويُسرٍ لا يُنالُ إلاّ بعُسـرٍ
 

